深析按需印刷on-demand printing

     按需印刷（on-demand printing),指按照用户的要求，依指定的地点和时间予以提供为目的，直接将所需资料的文件数据进行数码印刷、装订。 按需印刷又称“即时印刷”和“闪电印刷”，是数字技术在印刷环节的极好实践，即“按当天的订数印刷，第二天发货”。它始于20世纪80年代，能满足个性印刷、减少浪费及印刷品一步到位的要求，实现零库存、即时出书和可选择的个性印书。

　 　 按需印刷（POD）与传统出版过程的区别 　　

　 　 传统出版过程是这样的：知名文学经纪人收到大量手稿，他们雇佣一些人审阅手稿。如果这些“读者”对稿子感兴趣，那么手稿就会交由文学经纪人审阅。如果文学经纪人也对书感兴趣，这份手稿就会交给拍板的人。一旦所有人达成了协议，手稿就会交给对相关题材感兴趣的出版社。出版社会给作者提供一个编辑名单，作者可以和他们讨论书的情况。出版社指派的编辑会认真梳理作者的手稿，与作者保持频繁的联系，协助作者完善作品。经过一系列步骤，书终于打造出来了。接着出版社付印一定量的图书，之后，市场部负责推广图书。可见，在传统的出版环节中，出版社操作图书诞生的每个环节，包括生产、发行和市场营销。而作者唯一的义务就是为图书签售以及接受媒体的采访。图书上架以后，出版社有权选择是否继续印刷和发行图书。每本书上架的时间大致是6～8个月，之后，许多书就不再印刷，以腾出空间给新书。一些书会撤出书架，放在书商的网站上，直到图书的存货清空为止。 　　

　　　　按需印刷优点 　　

　 　 (1)按需印刷能有效缓解出版商的经济压力。 　　

　 　 (2)对于发行量较小的图书，特别是专业和学术性图书，按需印刷是一种最佳的出版方式。 　　

　 　 (3)可以实现按需出版。 　　

　 　 (4)印刷文档是以数字方式存储的，可根据需要更新或更换，待印的总是最新的版本。 　　

　 　 (5)延长了图书的生存周期。 　　

　 　 (6)按需印刷还能有效缓和图书市场的商品供求矛盾，它不仅能增加图书市场的有效供给，丰富图书市场的可供商品种类，更好地满足读者需求，而且能激发读者的个性化需求，刺激图书市场消费需求的普遍增长。 　　

　 　 (7)按需印刷使图书样书的制作不再是难题。　　

　 　 按需印刷流程 　　　　　　

　 　 作者代替了编辑的职能，负责文稿的检查；合同期结束以后，作者可以与第二家出版公司合作，出版同一本书。 　　首先，手稿被转换成PDF格式文件。作者需要仔细检查手稿，他负责拼写、语法和句法等细节问题。然后，作者把修改稿发给按需印刷公司的编辑。几周以后，作者会收到一个 PDF文件。在这份文件里，出版公司对图书前后封面的设计提出一些想法，作者据此建议改进前后封面图，一旦大家达成一致，就可以确定出版日期了。然后，按需印刷公司通过电子邮件给作者推荐的人（大概100个）发送信息，告知图书出版的日期。图书付印之后，作者会收到按需印刷公司寄来的信，信封里一般会有两本平装本图书。这种平装本比精装本的规格小一些，但是定价比一般平装本高三到四倍。另外，信封里还会附一张便条，告知作者可以在某个时间以很低的折扣购买自己的图书。 　　作者的书被印刷成标准平装本的样式。大约一年以后，当这本书的销量和需求明显下降时，出版公司就不再印刷这本书了。出版公司与作者的合同期结束以后，作者还可以与其他的出版公司合作，用新的市场策略发行这本书。于是，这本书就有了第二次赚钱的机会。

　 　 矛盾产生　

　 　 按需印刷的图书不受书店欢迎，它们主要通过网络进行销售。按需印刷公司的交易原则是：货到款到。作者第一次拿到自己的书时，心中总是充满了兴奋。然而这种兴奋感并不会多久，就因为书店的拒绝而被失望和愤怒代替。按需印刷公司印刷了他们的书，但那只是作者梦想的一半，而另一半梦想——在书店上架——就无法实现了。一般平装本与出版公司有七年的合同期。只有出版公司有权首先解除和约，而且这些书被打上了“必须从按需印刷公司订购”的标记。图书上市三个月后，作者对书的市场情况有些失望。作者想看到的是：自己的书在全国范围的书店里上架，被最广大的读者阅读。而事实是，由于他们的书是以按需印刷的模式生产的，书店经理拒绝上架这类图书。想购买此书的读者也不能拿到这本书，因为书根本就不在书店的架子上。图书只能通过网络进行销售。作者不明白为什么当地书店拒绝在书架上放置他们的书，为什么按需印刷公司不花一点精力来营销他们的书。而且，当超市向公司提出大量定购时，出版公司竟然拒绝了。这里有一个例子。一个作者收到一个大型社区180本的订单，竟然遭到了出版公司的拒绝，理由是定购量太大了！一个自封为“传统图书出版公司”的按需印刷公司竟然会拒绝180本的定购量，这是难以想象的。出版公司的计划是：把书卖给作者和他们的亲戚朋友，而这个量是很小的。为什么这么做？答案非常简单。如果图书从出版公司直接订购，那么出版公司就会马上收到信用卡支付的款项。如果全国范围内的书店进行订购的话，出版公司则会收到部分预付款。而且，全国范围内的订购在汇款上比较慢。可以说，按需印刷的游戏规则就是快速付款。

　 　 市场营销谁来做　　

　 　 作者在无形之中承担了营销的工作。按需印刷公司希望看到：作者的朋友、家人和亲戚购买他的书，它希望作者能与所有他接触的人提到这本书。于是，作者在无形之中承担了图书营销的工作。而事实上，收到电子邮件的人中，只有45%会购买。作者还试图把书寄给专业评论家，希望得到他们的评论，从而促进销售。但是由于图书是一般平装本，作者的希望几乎都被评论家拒绝。很多作者花费几千美元来为自己的书做广告。所有这些完成以后，他们会收到稿酬，而这个量还不及他们花费的99%。按需印刷公司赚钱了。书店也赚钱了。而作者却损失了，结果其实相当于他以一定的折扣从按需印刷公司购买自己的书。

　 　 出台法律的必要性

　 　 按需印刷公司必须在法律的规范下标明自己的责任。 这时，人们就会问那些作者：“你们签约的时候怎么不看清楚合同？” 　　在合同里，按需印刷公司强调说，他们保证承担出版书的所有风险，而且也不花费作者一分钱。但是，按需印刷公司拒绝泄漏并承认一般平装本书的高额定价。合同承认按需印刷公司负责生产和发行这本书，并且主要通过网站来进行市场营销，但同时说明：按需印刷公司根据自己的判断进行市场营销。合同还清楚地声明：作者有义务在销售图书中发挥积极作用。一旦按需印刷公司完成了合同中他们该负责的部分，作者就需要动用自己的资源来发行销售自己的书了。而到目前为止，还没有出台一项法律来规范按需印刷公司的操作。而这项法律应该规定：按需印刷公司必须在它们的网站上告知自己做什么，不能做什么。初出茅庐的作者应该对按需印刷公司有一个全面的了解。当然，最好的出版方式还是由传统出版社来操作。

